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Rechts- tap

Maorken, Logos, Klingelténe - Der Nutzen
ainer Markeneintragung

In den Medien wurde viel dber den Streit um den
Telekom-Buchstaben T, die Farbe Magenta und die
Bezeichnung des Veranstaltungsortes Arena” berich.
tet. Obwohl teilweize kurios, geht es stels um viel Geld. Waren, Dienst-
lefstungen und Unternehmen werden durch solche Kennzelchen am Markt
erkannt. Deren Etablierung erfordert einen immensen Werbe- und
Kostenaufwand. Andere wollen gern an der Bekanntheit teilhaben. Doch
nicht nur die gro8en Marken sind von wirtschaftlicher Bedeutung. Oft mis-
sen Produkiverpackung eingestampft, Internet-Domains herausgegeben
oder bereits geschaltete Anzeigen zunickgezogen werden, wenn Produkt-
bexeichnungen nichi als Marke eingatragen wurden und spiter von anderen
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registriert werden. Die Eintragung kostet 300,00 EUR und kann im Berliner
Markenamt am Halleschen Tor erledigt werden. Unterschieden wird zwi-
schen Wort-, Bild- und Hbrmarken. Der Schutz einer Untermehmens-
bezeichnung tritt dagegen chne Eintragung allein durch deren Benutzung in
Kraft. Doch empfichit sich auch hier eine Markenanmeldung. Denn der
Schutz erstreckt sich nur aufl das regionale Tatigkeitsgebiel. So gibt é3 das
Café Milchhiuschen® sowohl in Berlin als auch in Bonn. Wenn das Berliner
Milchhliuschen® eine Niederlassung in Bonn erdffnen mdchte, kann dies
untersagt werden. Firmen-Logos sind dagegen nicht allein durch deren
Benutzung geschitzt, sondemn erst bei ¢inem Bekanntheitsgrad von minde-
stens 20 Prozent. Fir Untemehmensgrinder ein oft unterschiitztes Risiko
und in der Praxis schwer nachweisbar, Deshalb schafft auch hier eine ein-
getragene Bildmarke Rechissicherheit.



